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get performance
e Direkt zum Erfolg

Das bin ich

 Diplom -Volkswirt

« SEO seit 2007

 Nww Online 2007/2008 (nix-wie-weg.de,
hotelbewertung.de etc.)

 Inhouse SEO bei getmobile AG 2008/2009

(getmobile.de, pauldirekt.de etc.)
 Seit Juni 2009 bel getperformance GmbH
(Agentur der getmobile AG)
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p A UL ﬂPREW NGO shirtinator mybestbrandsde

Seite 2 © getperformance GmbH 2009



get

Direkt zum Erfolg

Aufbau und Tracking einer Branding-Kampagne

Direct Response auf Branding und Case Studies

Maoglichkeiten des Online Reputation Managements
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getperformance
< > 5) Direkt zum Erfolg

Branding und Suchmaschinenmarketing?

* Online Reputation Management
e Search Engine Advertising (PPC)

e Kampagnentracking
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Warum (offline) Branding? (@ eﬁ%{ek'ﬂﬁ'}rﬁﬁ

Search ‘n}n-h.lme indeax Google Trends .
2.00
1.00
a . . : - | |
Apr 2009 1 2009 Ot 2009 Jan 2010
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getperformance

Warum (offline) Branding? =) DitumEil

Daily Uniqua Visiors Googla Trands
I | | | | | | | | | | I
Apr 005 Jud Sl Ot S0 Jan 2010
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Ablauf einer (offline) Branding-Kampagne (;@g,) ggerf%{ek'ﬂﬁrlﬁoﬁ

,Interesse ,Iavigation ,ransaktion

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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getperformance

(@ ) Direkt zum Erfolg

Tackingm oglichkeiten einer Branding-Kampagne

Bewerbung einer Kampagnen-URL
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get

Direkt zum Erfolg

=181

Datei  Parameter  System 7

X IDe2E | | | & | € | € | Standardanalyse
Auswertungsdsfinilion agf
Ergebnisanzeige
m %SIJ:\GF—Slandard\Elwauhsene 2b 14 Jabe | Folent\all Deflmllonsblattl Flolokolll
G- § Zictruppen Alle Sendungen |
AGF-Standard\Frauen 30-39 Jahie | | | | | | | | | | | |
AGF-Standard\Fraven 30-49 Jahre Zielguppe Erwachsene ab 14 Jahre Frauen 30-39 Jahre Frauen 30-43 Jahre
iggg:g:ﬂ:ztx:zg 23333:?12 || Deum  Sender  Slalel  Dauer  SehbelMio Sehbel % MA  TKPE  PolZa SehbelMio Sehbel %M  TKPE  Fol Zon Sehbel Mio, Sehbet % HA
@ Break |1 2501 2010 Posisben 141500 000500 0,28 iy} 25 65,14 0,05 i 6.9 458 010 03
L) Sendungsauswahl 2 ProSisben 13:20:00 D0:05:00 043 07 16 65,14 0,02 05 36 458 0,08 06
: | 3 |2600.2010 kabel eins 17:15:00 00:05:00 073 11 45 65,14 007 15 87 450 010 10
[ ‘Vergleichssender =
b | ¢ |26012000 RTLII 17:35.00 00:05.00 0,20 03 12 65,14 0o 03 15 458 0.0z 02
Mutzungsfiter § |2501.2010 COMEDY CENTR. 222000 DO-0500 0.07 01 03 65,14 0.00 00 01 458 0.00 00
Optionen £ | 27.01.2010 ProSisben 15:4000 000500 051 08 8 65,14 0,08 18 112 458 016 15
&= Rechenaplionen | 7 |2ronzom0 sa 16:15:00 00:05.00 2,00 46 221 6514 0.08 17112 458 041 18
- é‘;i"f:&::?}a:;ﬂlfg::;f;"d”"- | & |27.01.2000 COMEDY CENTR 21:50.00 00:05.00 016 03 05 65,14 002 04 07 158 0,02 0.2
.= Panel Femsehp.D+EU] |8 | 27.0 2000 COMEDY CENTR. 220500 0010500 0,24 04 08 65,14 0.0z 05 1.0 458 0,03 03
| .= Gewichtungsbasis: Persanen 10 |28 2010 ProSisben 17:2500 D0:05:00 063 11 a1 65,14 0.08 14 64 458 012 11
e e iapmopHones. | 11 | 28002010 kabel eins 190500 00:05.00 051 08 20 6514 0.04 08 H 458 0.06 08
ey S_E”S'ﬁi':;zme veammentassen | | 12| 23012070 FroSieben 1471500 00:05.00 035 053 65,14 004 08 62 457 0,08 07
— Zusammenfassen und fehlende 4| | 13 | 23.01.2010 Sat 1 184500 000500 163 25 74 65,14 010 23 96 457 038 35
| = Mindestanzahl an Ausstiahlunge|| | 14 |01.022010 ATLII 121000 000500 023 04 a1 65,14 0,03 06 71 458 0,07 07
= Zeitverselzte Nutzung | 15 |m.0z2m0 Sat1 181500 00:05.00 1.29 20 65 65,14 007 16 64 458 025 23
B Td':';::;?ge” [ 16 | 01.02.2010 kabel cins 190500 00:05:00 047 07 18 65,14 003 20 63 158 012 12
- zeitverzoget 17 |02022010 RTLI 10:3000 000500 0.40 06 8.4 65,14 0,07 15 154 458 014 13
L= sitversetat 18 |02022010 kabel sins 18500 D0:05:00 048 07 21 65,14 0,08 1.1 41 458 010 09
| 13 | 0202200 COMEDY CENTR. 20:50:00 00:05:00 o 02 03 65,14 0ot 03 ik 450 0.0z 02
| 20 |0z022m0 Sat1 10:40:00 00:05:00 043 07 24 65,14 0,03 20 184 458 019 17
| 21 | 04022010 kabel eins 17:20:00 00:05:00 073 11 43 65,14 0.04 03 65 458 010 1.0
| 22 |05.022000 Satt 181000 000500 162 25 85 65,14 o 23 114 459 0.34 32
4 | H| || 23 | 05.022000 PreSieben 16:15:00 00:05:00 0.94 14 49 65,14 0.07 15 75 459 01z 11
e e | 24 | 05.02.2010 kabel eins 19:35:00 00:05:00 114 17 44 65,14 010 21 83 459 017 156
] Quelle: AGF/GIK-Femsehforschung: TV Scope. Fernsehp [D+EU). personengewichtet, zeitversetzte Nutzung: produktbezogen. 25.01.2010-05.02.2010
|
4| | | L
[lesr e
. . .
 Zlelgruppen- & Reichweitenanalysen

« TKP-Berechnung
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Tackingm oglichkeiten einer Branding-Kampagne =z Dkumi

Khicks Leads s ake
Kanapagna S % ehrfachidicks Conversion Past

[

4
"
|

 Direkte Zugriffe
« PPC Brand Kampagnen

» Brand-Keywords organische Suche

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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get

Direkt zum Erfolg

e Reichweitenanalysen
 Direct Response Analysen

« Kampagnenubergreifendes Tracking

CPO-Auswertungen fur Branding-Kampagnen
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Und nun? Lass dich suchen!
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Direkte Response auf Branding-Kampagnen

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Online Reputation Management (ORM)

Du entscheidest, was der Suchende sieht!

Seite 14 © getperformance GmbH 2009



Case Studies

- D

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Case Studies

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Case Studies
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Case Studies

Es kann auch nach hinten losgehen
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Case Studies

Google | (Suche ) gusmms see

Suche: & Das Web O Seiten auf Deutsch O Seiten aus Deutschland

Web BB Optionen anzeigen Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 159,000 fir secline. (0,24 Sekunden)
Sucrmasmmengp_hmm und SEQ Beratung "IN GmbH Online ... Anzeigen
GmbH beetet hnen Online Marketing - &Jchnuchnemptmmng (SEQ), T . )
Su:hmmhmunmthmg (SEA) aus einer Hand. Professionelle und innovative . hﬂrﬁne—hlarkehgg
| - Im Cache - Ahnlich Alles aus einer Hand,
greifen Sie zu! Kostenloses Angebol

Seo Vion 1, W1 de

Aktuelle Informauuie, und Trends um die Themen SEO und Suchmaschinenoplimigrung

Es werden wichtige Punkte des Internetmarketings vorgestellt baw. ... halten Sig hier lhie Anzeige »

mvwb-‘log:chmlt nit-f MngschMI awlrd-ﬁ.:it uollm:’ 1 Qa:hg Ahnlich

H-SEON
Dieser Missstand gipfelt aktuell in @ines der grofiten Erdbeben der SEQ-Szene. Die
GmbH nimmt sich dieser Aufgabe an. ...

BN vs. Sistrix » Suchmaschinen News

... Das Jahr 2009 scheint das der Abmahnungen zu werden. war :
Deutsc
wWwWw. ec-radio dm"ndnx php/ a'[ -s-sistmy - Im Cache - Ahnlich

m o IS - Kunden Gewinnung im Internet durch ...
Gewnnen wchgn mit —— Kmdnn im hhrmt mmmmm und

Suchnauhmmptmo g e dia Marketing ...

Pn:i I-mmvmch nmm nbgunm ln du'n Kommmt wmt ging ...
www. suchmaschinentricks de/aktuelles/.. /T11.php - lm Cache - Ahnlich

in . - I mahnt SISTRIX

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Case Studies

Google s | [Suche ] estase sucne

Suche: ® Das Web O Seiten auf Deutsch © Seiten aus Deutschland

Web B8 Optionen anzeigen Ergebnisse 1 - 10 von ungefahr 450,000 fir senkrecht it (0,22 Sekunden)
e :
SS00M laistungen im Bereich VWebdesign, Suchmaschinenoptimierung SEQ,
Programmierung & Intemnet Marketing.
v I comv - |m Cache - Ahnlich
Kontald Erogrammigrung
Jobs Leistungen

Suchmaschinencptimierung Kéln ~ SEO Beratung
Waitere Ergebnisse von senkrecht-it com »
- H - lhr n

Kontakt-Seite der| B W0 Beratung GmbM ... DN Bmm-nq GmbH. AM
Rlnlllﬂpl.l'll ZT 29 EIJETE K-ﬁh Dﬂlﬂ:hlll'ld Gﬂchﬂlﬂ?ﬂr Timur Sener ..

rwaummwms; Iunhcchiahabemung-gmw Lm_cj;ng

| iew mit T - hir
5 Apr. 2008 ... IR Fr, 4th Agril. 2008 - Posted by Yannick - timur Yannick Eckl:
Hallo Timur! Schon, dass Du Zeit fir ein kleines Inteniew hast ...

www blogschrott net/. fintendew-mit-timur-sener- "= lm Cache - Ahnlich
Interview - Beratung GmbH - fur Online ....

1. Was macht Ihr Untemnehmen und wie lange nutzen Sie schon SEQ7 => Wir die Y
Beratung GmbH bieten hauptsachlich, Dienstleistungen im.

suchmaschingnoplimigrung-de com/interaew-senkrechl-it-beratung-gmbh-agenturfur-onling-
marketing html - Im Cache - Ahnlich

Webdem? finden pummmmmmm Beratung GmbH - Webdesign Koin ...

GmbH «Wunﬂsihnmmnmm Koln, SEO. SEM
hgu_H(?KB 122 downloads) Beratung GmbH
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Rettung naht: Optimieren des eigenen Brands

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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Mach deinen Brand zur Marke!

INID | Eriterium Feld Inhalt

Datenbestand DB DE

111 Registernummer RN 302009023357

210 Aktenzeichen 33578

_'54< Wiedergabe der Marke IWM

550 Marke ==

220 Anmeldetag AT 20.0:4 . 2009

151 | Tag der Eintragung im ET 02.06.2009
Register

730 Inhaber INH

740 Vertreter VTR

750 | Zustellanschrift ZAN — . R e Ee— -
Yersion der Nizza- NCL9Y
Klassifik ation

511 Klassen KL 42,9, 35, 38

510 Waren- / WDV | Klasse 09:

Dienstleistungsverzeichnis Wissenschaftliche, Schifffahrts-, Vermessungs-, fotografische, Film-, optische, Wage-, Mess-, Signal, Kontroll-, Rettungs- und Unterrichtsapparate und -instruments;
Apparate und Instruments zum Leiten, Schalten, Umwandeln, Speichern, Regeln und Kontrollieren von Elektrizitst; Gerate rur Aufzeichnung, Ubertragung und
wWiedergabe von Ton und Bild; Magnetaufzeichnungstrager, Schallplatten; Verkaufsautomaten und Mechaniken fir geldbetstigte Apparate; Registrierkassen,
Rechenmaschinen, Datenverarbeitungsgerite und Computer; Feuerldschgerste
Klasse 35:
werbung; Geschiftsfihrung; Unternehmensverwaltung; Boroarbeiten
Klasse 38:

Telekommunikation

Klasse 42:

wissenschafthiche und technologische Dienstleistungen und Forschungsarbeiten und diesbezighche Designerdienstleistungen; industrielle Analyse- und
ienstieistungen; Entwurf und Entwicklung von Computerhardware und -software

Aktenzustand AST  Marke singetragen

180 Schutzende oo A
450 _‘I‘u der Verdffantlichung _'I.I'T _03.0?-2009

Nur eingetragene Marken werden von Google geschutzt!

...................................................................................................................................................................................................................................................................................
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 organische Suchergebnisse verschieben sich weiter n ach unten
» Professionelles Image wird vermittelt

 Landing Pages konnen dank Sitelinks verwendet werden
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e Subdomains
e Sub-Seiten
e Bewertungsportale
 Web2.0-Seiten (Facebook, Twitter, Youtube etc.)
» Wikipedia-Artikel
e Social Bookmark Portale
e Online PR
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und jetzt?
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...und ran an den Speck! uli-zimmermann.com
seophylis.de

twitter.com/seophylis
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