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Branding: Endstation SucheBranding: Endstation Suche



© getperformance GmbH 2009Seite 2

Das bin ich

• Diplom -Volkswirt

• SEO seit 2007

• Nww Online 2007/2008 (nix-wie-weg.de, 

hotelbewertung.de etc.)

• Inhouse SEO bei getmobile AG 2008/2009 

(getmobile.de, pauldirekt.de etc.)

• Seit Juni 2009 bei getperformance GmbH 

(Agentur der getmobile AG)
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Agenda

Aufbau und Tracking einer Branding-Kampagne

Direct Response auf Branding und Case Studies

Möglichkeiten des Online Reputation Managements
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Branding und Suchmaschinenmarketing?

• Online Reputation Management

• Search Engine Advertising (PPC)

• Kampagnentracking
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Warum (offline) Branding?
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Warum (offline) Branding?
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Ablauf einer (offline) Branding-Kampagne

NavigationInteresse Transaktion

Teaser-Medium

� TV

� Radio

� Print

Direct Response

� Direkteingabe

� Suche

Zielseite

� Startseite

� Landing Page

� Konkurrenz?
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Tackingm öglichkeiten einer Branding-Kampagne

Bewerbung einer Kampagnen-URL
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Tackingm öglichkeiten einer Branding-Kampagne

• Zielgruppen- & Reichweitenanalysen

• TKP-Berechnung
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Tackingm öglichkeiten einer Branding-Kampagne

• Direkte Zugriffe

• PPC Brand Kampagnen

• Brand-Keywords organische Suche
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Tackingm öglichkeiten einer Branding-Kampagne

• Reichweitenanalysen

• Direct Response Analysen

• Kampagnenübergreifendes Tracking

���� CPO-Auswertungen für Branding-Kampagnen
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Und nun? Lass dich suchen!
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Direkte Response auf Branding-Kampagnen

Spot/Anzeige

� Erweckt Interesse

� Markenkommunikation

� Call-to-Action
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Online Reputation Management (ORM)

Du entscheidest, was der Suchende sieht!
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Case Studies
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Case Studies
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Case Studies
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Case Studies

Es kann auch nach hinten losgehen
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Case Studies
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Case Studies
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Rettung naht: Optimieren des eigenen Brands
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Mach deinen Brand zur Marke!

Nur eingetragene Marken werden von Google geschützt!
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Schalte PPC -Anzeigen mit Sitelinks

• organische Suchergebnisse verschieben sich weiter n ach unten

• Professionelles Image wird vermittelt

• Landing Pages können dank Sitelinks verwendet werden



© getperformance GmbH 2009Seite 24

Optimiere die organischen Suchergebnisse

• Subdomains

• Sub-Seiten 

• Bewertungsportale

• Web2.0-Seiten (Facebook, Twitter, Youtube etc.)

• Wikipedia-Artikel

• Social Bookmark Portale

• Online PR

…
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Und jetzt?

Finger aus der Nase…
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Und jetzt?

…und ran an den Speck! uli-zimmermann.com
seophylis.de

twitter.com/seophylis


